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RESUMO

A apresentacdo de um portfélio bem organizado é de extrema importancia. O que é
transmitido através dele determina muitos caminhos de sua carreira como profissional.
Este estudo apresenta a criacdo de uma marca junto com seu site, principal meio para

utilizarmos como portfélio pessoal de nossos trabalhos, pensado de maneira funcional
e atrativa.

Palavras-chave: Site. Portfélio. Midia digital. Lost Cosmo.



ABSTRACT

The presentation of a well-organized portfolio is of utmost importance. What is
transmitted through it determines many paths of your career as a professional. This
study presents the creation of a brand together with its website, the main means for us
to use it as a personal portfolio of our works, designed in a functional and attractive

way.

Keywords: Site. Portfolio. Digital media. Lost Cosmao.
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1 INTRODUCAO

O estudo abaixo feito por alunos de design grafico apresenta uma pesquisa
referente a criacdo de um site, mostrando sua eficiéncia ao optar por isto para criar

um portfolio e passar a esséncia por tras de seu trabalho pessoal ou da agéncia.

1.1 PLANO DE PROJETO

Para visualizar amplamente a ideia proposta com este estudo, é criado um
plano de projeto mostrando informacdes basicas e necessarias para maior

aprofundamento depois.

Quadro 1 - Plano de projeto

Nome do(s) aluno(s): Leonardo de Barros Falconi; Curso: Curso tecndlogo de
Melissa Soares Nunes da Silva; Design Gréfico.

Thiago Ribas Ferreira;
Valter Roberto Martins Filho.

Titulo inicial do Projeto: Lost Cosmo

Contextualizacdo/Motivacao/Justificativa: O Projeto Integrador do curso de Design Grafico do
Centro Universitario Bardo de Maué tem como seu eixo tematico, durante o quarto semestre, o Design
Aplicado a Midia Digital em que € proposto aos alunos a criagéo integral de um site como portfélio
com os projetos ja feitos pelo grupo durante a graduacdo no curso.

Pensando na praticidade de apresentar informag8es, montar um portfolio através de um site vem se
tornando algo cada vez mais comum e recomendavel. Nesta situac@o, é possivel anexar quantos
projetos quiser e de uma forma facil para conectar todos eles, deixando o usudario mais préximo do
autor das obras e do propdsito delas.

De modo a propor este site para o grupo, o estudo apresentado conta sobre o processo de criagcdo de
um portfélio digital para a nossa agéncia intitulada Lost Cosmo, mostrando toda a sua identidade visual
e justificativas através disso, além de projetos prontos e informacdes importantes sobre os designers

por trds de cada um.

Objetivos: O principal objetivo é criar um site que apresente claramente a importancia de um
repertorio com o seu trabalho bem-apresentado e também como um bom estudo para entender a
dindmica de um site faz a diferenca na hora de mostrar resultados, trazendo o diferencial para a

identidade entre cada grupo.




Metodologia: O desenvolvimento do seguinte projeto foi realizado todo em conjunto entre os alunos
sorteados para este grupo, dividido por etapas e separadas para cada um aquelas que possuem mais
facilidade e pratica. A ideia inicial do trabalho surgiu de forma rapida e com consenso de todos por
meio de um projeto préprio de um dos integrantes do grupo, Thiago, que serviu como base para todo
o desenvolvimento do site, seguido por uma pesquisa individual entre cada um para entender melhor
a area aplicada e as necessidades que precisamos atender ao criar uma midia digital.

Apbs a execucéo do projeto, é possivel dizer que cada um ficou responsavel por cada uma das etapas
abaixo:

Desenvolvimento da identidade visual da agéncia e site: Thiago Ribas mediante sempre a opinido dos
demais do grupo;

Desenvolvimento da pecas graficas e manipulacdo de imagem para postagem: Leonardo Falconi,
Melissa Soares, Thiago Ribas e Valter Martins;

Criacdo do mapa do site e wireframe: Melissa Soares, Thiago Ribas e Valter Martins;

Montagem do site: Thiago Ribas e Valter Martins;

Documento escrito: Melissa Soares;

Cronograma detalhado: 02/08/2022: formagé&o do grupo.

09/08/2022: brainstorm.

16/08/2022: inicio da formacao do briefing e pré-projeto.

22/08/2022: criagédo do mapa do site.

30/08/2022: criagdo do naming.

05/09/2022: criagé@o do projeto gréafico e wireframe.

13/09/2022: entrega do briefing e pré-projeto.

20/09/2022: entrega do projeto no tema do Pl (wireframe das duas versdes do site).
11/10/2022: inicio da criagdo do site.

08/11/2022: finalizac¢éo do projeto.

08/11/2022: entrega do produto final e trabalho escrito junto a apresentagéo de pré-banca.
15/11/2022 a 29/11/2022: corregdo dos pontos ressaltados pelos orientadores durante a pré-banca.
06/12/2022: apresentacéo da banca final.

Data Assinatura(s)




2 DESENVOLVIMENTO

Dividido entre briefing e escopo, o desenvolvimento mostrara em um primeiro
momento as ideias por trds do trabalho e sua pesquisa em cima disso e

posteriormente os resultados graficos propostos a esta midia digital.

2.1 Briefing

Para facilitar o entendimento dos pontos que é necessaria nossa atencéo e
também o dever que temos com quem tera contado com o produto proposto, foram
selecionados alguns tépicos de modo a formar um roteiro coerente com nossas ideias

e resultados.

2.1.1 Identificacdo da agéncia

Nome da agéncia: Lost Cosmo
Produto/Servico: Site “Lost Cosmo”

2.1.2 O produto e para que serve

O produto desenvolvido é um site com o intuito de ser apresentado como
portfélio para o grupo do curso de design grafico.

Durante o desenvolvimento da pagina, foi preciso pensar em uma identidade
visual que condissesse com 0s integrantes deste projeto e unificasse o estilo proprio
de cada um gquando apresentados juntos mediante a agéncia.

Além da ideia por tras, € necessario sempre se atentar aos diversos meio de
dispositivos onde o projeto pode ser apresentado, em especial nesse momento as
opc¢Oes desktop e mobile, pois, cada um possui uma estrutura diferente sendo preciso
estar preparado para se adaptar a cada uma delas.

De modo a frisar o comportamento de sua marca através do site, os elementos
presentes possuem a responsabilidade de serem escolhidos pensando no que se
espera que seu publico entenda sobre os responsaveis por essa criagdo como, por
exemplo, se pretende passar uma imagem mais séria ou despojada, e o que melhor

passara cada ideia.
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A criacao deste site além de servir para seu papel principal de ser utilizado
como portfélio, € um importante meio de estudo para aprimorarmos noSSO
conhecimento sobre a criagdo de uma marca e um novo modo de aplica-la, sendo

desta vez o digital.

2.1.3 Por que foi produzido?

O site surge como uma forma descontraida e simples de apresentar nossos
projetos e utilizar de uma plataforma que auxilie nossas criacées a chegarem em mais
pessoas de uma maneira bem organizada, de modo a servir de inspiracao para
aqueles que tiverem contato com o que for oferecido e também para que novos

contratantes percebam o potencial de nosso trabalho.

2.1.4 Ha concorrentes? Quais sdo os produtos concorrentes? Em que

0 projeto apresentado se diferencia?

Como concorrentes € possivel citar diversos outros sites criados para 0 mesmo
propdsito, se diferenciando na maneira onde as informacfes sdo apresentadas, como

0 usuario navega por ele e a facilidade que possui para isso.

2.1.5 Descricao do mercado

E possivel atualmente considerar um website algo fundamental para que
gualquer empresa obtenha visibilidade no mercado. Marcar presenca em midias
digitais e ter uma boa divulgacdo € de extrema importancia para conseguir se
alavancar cada vez mais e obter melhores retornos para a marca. Entretanto, em meio
a tantos sites existentes para as mais diversas areas possiveis, encontrar maneiras
de se destacar € o maior desafio.

O mercado e a demanda para sites compondo 0s meios de comunicacéo de
empresas teve um grande aumento com o auxilio das redes sociais e sua funcdo de
divulgacéo nos dias de hoje. Para isto, o investimento n&o € em vao e impulsiona seu

negocio a conseguir a voz necessaria.
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2.1.6 Publico-alvo

O publico-alvo sdo pessoas de diferentes géneros, com faixa etaria de 20 a
40 anos que buscam por este conteudo ou novos profissionais para entrar em

contato e possivelmente contrata-los.

2.1.7 Persona

Sabendo a importancia de um publico-alvo bem definido para conseguir
melhores resultados e ter mais precisdo dos pontos que precisam ser atingidos, foi
criada uma persona que vemos como a melhor representagao para os consumidores
de nossa marca.

Sendo assim, surgiu a persona chamada Thomas Silva, de 23 anos, com o
ensino médio e graduacdo na area da tecnologia concluidos. Trabalha em uma
agéncia cuidando de midias sociais e criacdo de identidades visuais, no qual precisa
constantemente de inspiragcdo para seus projetos e profissionais para entrar em
contato caso precise terceirizar algum trabalho ou recomendar outros atuantes da

area.

2.2 Escopo

Partindo para o escopo deste estudo, aqui aponta-se a contextualizacdo e
resultados de cada etapa para a criacdo do site, deixando claro todas as ideias
exploradas e o que foi obtido através delas até a finalizacdo do projeto.

2.2.1 Naming da agéncia

O nome surgiu da jungdo de Lost, “perdido” em portugués, mostrando o
sentimento muito presente em nossa adolescéncia por sempre nos interessar pelo
meio artistico, onde muitas vezes nao é levado a sério; e Cosmo, que da nome a toda
estrutura que forma o universo, e por sua vez, representando todos 0s universos que

criamos em nossas mentes em momentos como este.
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2.2.2 Esséncia e missao

A base da marca gira em torno daquilo que vimos como a mensagem mais
importante a ser passada, nossa promessa e esséncia. Para isso, segue um
pensamento de que devemos agir, pessoalmente e através de nossos projetos, de
maneira cordial e agradavel, seguindo o lema “com gentileza e simpatia todos
crescemos juntos”.

Devido esta ideia, surge nossa misséo de criar um lugar onde diferentes artistas
possam se expressar e ter sentido quando apresentados no coletivo ou

individualmente.

2.2.3 Voz editorial e arquétipo

Uma vez que o foco da agéncia é funcionar como um conjunto de artistas e unir
uma diversidade de trabalhos, tanto sua comunicagdo quanto sua identidade visual
precisam ter uma certa flexibilidade para se adequar a estes projetos.

Na comunicacdo a marca deve ter uma voz contemporanea e objetiva, para
alcancar diferentes publicos e dar espaco para que os criadores tenham seu
posicionamento préprio, tornando mais autoral 0s projetos na agéncia.

Enquanto como arquétipo, o que melhor representa é o criador que mostra
muito a forma como a marca se porta e pensa, sempre com ideias novas e nao

descartando nem mesmo as que parecem bobas de primeiro momento.

2.2.4 Logotipo da agéncia

A Lost Cosmo € uma agéncia que pensa e age de forma dinamica, funcional e
moderna, se comunicando com seu publico de maneira clara e receptiva, dando jus
as motivacdes por tras de seu nome para ser algo acolhedor.

As cores utilizadas foram definidas com a intencao de terem contraste entre si
e ainda se ligarem se forma harménica. Trés cores foram o suficiente para atingir este
objetivo, trazendo ainda mais clareza sobre o0 que a marca é:

O roxo surge como a criatividade e a vontade de se comunicar com outros,
além da libertagc&o de medos e outras inquietacdes. E uma cor jovial e cativa a atenc&o

daquelas que em algum momento tiveram contato com a marca.
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O preto faz o balance com o roxo e a juncao dos dois nos mostra algo com
mais estilo, sofisticacdo e um ar despojado.
O cinza entra como o contraste para quando se juntar com as outras demais

cores, haver harmonia na distribuicdo dos elementos.

Figura 1 - Paleta de cores

#070707 #7e3df6 #ebebfs |

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Para a tipografia foram selecionadas duas, cada uma carregando seu
propdsito. A fonte “Druk Wide Bold” € utilizada na logomarca escrita, escolhida por ser
simples mas, a0 mesmo tempo, chamativa e customizavel. J4 a outra fonte é a
“Courier”, da qual remete a escrita de roteiros de cinema com uma contraposicao retro

em comparacao a outra, que possui uma estética mais moderna.

Figura 2 - Fonte “Druk Wide Bold”

Druk Wide Bold

AaBbCcDdEeFfGgHhhIliJjJKkKkLIMMNNOoPpOQOqRrS
sTIUuUVvWwXxYyZ=

123456789
1@#S5% & ()[]+-=:*I\/<>?

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

Figura 3 - Fonte “Courier”

Courier
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkL1IMmMNNOoPpQQRrSsTtUuVvWwXxYyZz
1234567829
18RS26° () [+t X \/<>2
Regular - Italic - Bold - Italic Bold

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva
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Figura 4 - Aplicacfes das fontes

Druk Wide Bold utilizada em fun-

Courier utilizada em fundo cinza.
do cinza.

Druk Wide Bold utilizada em fun-

do preto. Courier utilizada em fundo preto.

Druk Wide Bold utilizada em furn-

3 Courier utilizada em fundo roxo.

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

A logo é representada entre a jun¢éo das iniciais do nome damarca,Le C, e a
figura de uma estrela remetendo ao universo. Como mostrado abaixo, o resultado é

um simbolo unindo esses elementos e/ou também apenas a escrita do home.

Figura 5 - Composicédo dalogo

+

. . It

Iniciais da marca Estrela

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 6 - Logo

/s J\
605\“‘“‘w

¥
t i

)
OO

3
& & &
AL e wodefnd 0% &
dlnamlt:a/v %0& g
dindmica &

Ainimiaa & ey

Fonte: Thiago Ribas Ferreira
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Figura 7 - Logo customizada

#® ¥ A

\ 4
THE COSMO
D THE COSMO
FIND THE COSMO
FIND THE COSMO

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 8 - Variacdes dalogo (1)

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 9 - Variagdes dalogo (2)

Fonte: Thiago Ribas Ferreira
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Figura 10 - Versao preferencial

Versdo prefer- Versdo preferen-
encial positiva LOSt * cial positiva
(nome) COoOSMo (simbolo)

Versdo prefe-

Versdo prefe-
rencial negati-

rencial negativa

va (nome) (simbolo)
Versdo prefe- LOS t Ver&fl:l prefe-
rencial so- rencial sobre
fundo roxo
SRl cosmo D s

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

Figura 11 - Margens de seguranca

-------

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

Figura 12 - Reducéo

L) DO o -

1,2 cm

LOSt
Lost
COSIMO coSMO cooho ot Tosa

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva



Figura 13 - Usos incorretos

@ @ @ @ @ @
OO ODQQw ¢
maeT AT 4a T T e e

2 2 % @ o o
53  oiSRle  olile 0083 oM. o,

N3o alterar a cor Nio alterar a cor da N3o adicionar contorno Nao rotacionar N3o distorcer N3o utilizar em
total da logo estrela na logo outline

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

Figura 14 - Aplicac6es da logo (1)

ol mdia
- ot
'3 Mt

= R sl

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

3_,,__\4_\ wadias

@lostcosmostudio

Fonte: Thiago Ribas Ferreira
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Figura 16 - Aplicac6es da logo (3)

_—

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

2.2.3 Redes sociais da agéncia

Além do site como meio de divulgacdo da agéncia e seus produtos, é
importante contar também com redes sociais tendo em vista a forma em que séo

importantes veiculos de comunicacao, tendo perfis entdo no Instagram e Facebook.

Figura 17 - Instagram Lost Cosmo

lostcosmostudio v

228 16.1K 134

Publicagoes Seguidores Seguindo

-’

Lost Cosmo

Agéncia de design grafico.

® Ribeirao Preto - Sao Paulo
lostcosmostudio.com

Editar perfil

Projetos Lost Cosmo

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva
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Figura 18 - Facebook Lost Cosmo

Lost Cosmo

i A » A

Sequir Compartilhar

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

2.2.4 Site

Com o propésito em mente do que queriamos passar através de nosso site, é
importante a busca por possiveis topicos para ser apresentado e de que maneira se
encaixam com o que queremos atingir no final e também com nossa identidade visual
ja feita.

Para o primeiro momento foram pensadas as paginas que estariam disponiveis
e como iriam se ligar entre si, iniciando por uma barra de navegacéao superior fixa onde
mostra as subdivisdes do site, sendo elas: Home, Portfélio e Shop.

A primeira pagina, Home, conta com um painel com conteddos no estilo
carrossel na qual descendo aparece um portfélio geral com prévias de projetos do
grupo e com tépicos como “Quem somos?”, “Politicas de privacidade” e “Contato e
suporto” no rodapé de tudo.

Para a area de portfélio aparecem os artistas que compdem a agéncia, com
seus nomes e uma breve introducdo sobre si que, ao clicar em sua imagem, é
redirecionado para onde mostra seu repertorio de projetos individuais.

Por ultimo temos o Shop, pagina com as obras de cada integrante que estao
disponiveis a venda e ja todo o suporto para que a compra aconteca.
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A proxima etapa foi a criacdo do wireframe, tanto para versao desktop quanto
mobile, para nos auxiliar em ter uma boa organizagdo dos conteudos. De maneira
rascunhada, abaixo mostra nosso guia para montagem do que esperdvamos como

resultado do site.

Figura 19 - Wireframe conexdes desktop

foo) porttslio  shep LI Fo) s shep PPy
u 'A \. \ designer
? ‘ainA Q(c N photographer
‘g Nome
‘3 Lorem ipsum dolor sit amel,
consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor
%‘J '\*'0 \\
“‘ N
o™ -
N
N
Portifolio 9¢'°l
00
- N

nome

Leren psum doe sit amet,

consectetyr adipiscing elt,

sed do elusmod temgor

comprar
categoria
// /! 7

Quem Somos / J /
Politica de Privacidade
Termos de Uso
Fale Canosco
Contato e Suporte

Fonte: Thiago Ribas Ferreira



Figura 20 - Wireframe conexdes mobile

Painel Geral

I Portifélio —l I Shop | |Rodos§oriais

PAINEL DESLIZANTE

\ %4
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(@I == | = | =)

DESIGNER
PHOTOGRAPHER

NOME

NANANS

Prévia dos portifélios

/

/]

COMPRAR!

CATEGORIAS

Fonte: Valter Roberto Martins Filho

Depois deste processo seguimos para a criacéo final pelo site Figma, um

editor grafico para o desenvolvimento de projetos de navegacao web.

Figura 21 - Ramificacdes desktop

Fonte: Thiago Ribas Ferreira
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Figura 22 - Pagina Home verséo desktop (1)

l +' Portfélio Shop 0 O

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 23 - Pagina Home versao desktop (2)

Portfélio Geral

Franz Kalka
Conlos

ol

Quem somos ?
Politica de Privacidade

Contato e Suporte

Fonte: Thiago Ribas Ferreira



Figura 24 - Pagina Portfdlio geral versao desktop (1)

l:;) Portfélio Shop 0

Thiago Ferreira Melissa Nunes
Meu portfélio tem foco em Meu portfélio tem foco em
ilustragdo tanto 3d quanto design e identidade visual.

2d.

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 25 - Pagina Portfélio geral versédo desktop (2)

'3 000

Leonardo Barros Valter Roberto
Meu portfélio tem foco em Meu portfélio tem foco em
fotografia. design e animacao.

Fonte: Thiago Ribas Ferreira
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Figura 26 - Pagina Portfolio individual versédo desktop

l :;) Portfélio Shop 00

designenr
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Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 27 - Pagina Portfdlio individual versao desktop
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Figura 28 - Pagina Shop verséao desktop
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Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 29 - Ramificagdes mobile
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Fonte: Thiago Ribas Ferreira
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Figura 30 - P4gina Home versdo mobile (1)

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 31 - Pagina Home versdo mobile (2)
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Fonte: Thiago Ribas Ferreira
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Figura 32 - Pagina Portfolio geral versédo mobile
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Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 33 - Pagina Portfélio individual versédo mobile
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Figura 34 - Pagina Shop versdo mobile
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3 CONCLUSAO

O proposito deste trabalho foi realizar um estudo sobre a importancia de um
site como portfélio e a maneira como essa ideia enriqguece sua marca e seus trabalhos,
com o objetivo de posterior a pesquisa, criar um préprio site para o grupo.

Todos 0s pontos expostos aqui vieram por meio pautas que consideramos
significativas para a concepcéo de nossa agéncia e do portfélio, pensando na area e
no mercado em que esta inserido, tendo como uma importante base as aulas que
tivemos sobre o assunto.

Considerando o que foi apresentado com este documento e com o resultado
do site para a Lost Cosmo, concluimos que foram atingidos todos os pontos

necessarios e também alcancamos bons resultados gréficos.



30

REFERENCIA

NEXT4. Criacdo de sites: O que saber para se destacar no mercado. 2017.
Disponivel em:
https://www.next4.com.br/criacao-de-sites-o-que-saber-para-se-destacar-no-mercado/.
Acesso em: 11 set. 2022.


https://www.next4.com.br/criacao-de-sites-o-que-saber-para-se-destacar-no-mercado/
http://www.next4.com.br/criacao-de-sites-o-que-saber-para-se-destacar-no-mercado

