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RESUMO 
 

 
 

A tipografia é algo presente em grande parte das coisas ao nosso redor. O 

entendimento do que é possível ser transmitido apenas pela fonte escolhida é 

fundamental para aqueles que estarão encarregados pelo uso delas. Este estudo 

detalha a criação de uma revista com seu foco em apresentar um conhecimento mais 

a fundo sobre tipografia para se ter em mente durante o processo criativo e inspirações 

para a hora de escolher sua fonte. 

 
Palavras-chave: Tipografia. Typos. Fonte. Mídia impressa. Aplicação. 



ABSTRACT 
 

 
 

Typography is something present in most things around us. The understanding of what 

is possible to be transmitted only by the chosen source is fundamental for those who 

will be in charge of using them. This study details the creation of a magazine with its 

focus on presenting a deeper knowledge about typography to keep in mind during the 

creative process and inspirations when choosing your font. 

 
Keywords: Typography. Typos. Source. Print media. Application. 
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1 INTRODUÇÃO 

 
 

O estudo abaixo feito por alunos de design gráfico apresenta uma pesquisa 

referente ao uso de tipografia, sua origem e evolução ao passar dos anos além de sua 

importância durante toda a criação da identidade visual de uma marca com um forte 

peso no estilo tipográfico escolhido para transmitir a essência por trás da ideia. 

O pensamento de estudar essa pauta veio ao analisarmos nossas próprias 

vivências como atuantes nesta área e o constante aprendizado a respeito de fontes e 

suas melhores aplicações. 

 
1.1 PLANO DE PROJETO 

 
 

Para visualizar amplamente a ideia proposta com este estudo, é criado um 

plano de projeto mostrando informações básicas e necessárias para maior 

aprofundamento depois. 

 
Quadro 1 - Plano de projeto 

 

Nome do(s) aluno(s): Gabriel Rigobelo Guerra; 

Lucas de Oliveira Lopes; 

Melissa Soares Nunes da Silva; 

Thiago Ribas Ferreira; 

Valter Roberto Martins Filho. 

Curso: Curso tecnólogo de 

Design Gráfico. 

Título inicial do Projeto: Revista Typos 

Contextualização/Motivação/Justificativa: O Projeto Integrador do curso de Design Gráfico do 

Centro Universitário Barão de Mauá tem como seu eixo temático, durante o terceiro semestre, o Design 

Aplicado a Mídia Impressa em que é proposto aos alunos a criação integral de uma revista com a 

escolha de um tema voltado a área. 

Pensando nos diversos fatores presentes no meio de peças gráficas, ao longo do tempo e com a 

evolução dos meios digitais, os textos se tornaram cada vez menores, entretanto, mais significativos. 

Atualmente, uma marca dificilmente consegue se expressar apenas por logo, imagens e cores, além 

disso, com a popularização dos letterings, o mundo do design está voltando a reconhecer a 

importância da tipografia, isto é, a parte escrita que compõe sua identidade visual. 

De modo a propor um entendimento mais claro sobre como utilizar fontes em seus projetos e como 

definir a que melhor se encaixa com a ideia em geral, este trabalho conta sobre o processo de 
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criação de uma revista voltada a mostrar a importância da tipografia para qualquer marca e a forma 

como as tendências para isso mudaram com o passar do tempo. 

Objetivos: O principal objetivo é trazer destaque para o assunto tipografia, que apesar de ser 

importante e estar em alta, muitos designers ignoram. Com isso, torna-se importante evidenciar esse 

assunto de forma prática para estimular e incentivar a pesquisa e o uso da tipografia. 

Metodologia: O desenvolvimento do seguinte projeto foi realizado todo em conjunto entre os alunos 

sorteados para este grupo, dividido por etapas e separadas para cada um àquelas que possuem mais 

facilidade e prática. A ideia inicial do trabalho surgiu de forma rápida e com consenso de todos, seguido 

por uma pesquisa individual entre cada um para entender melhor a área que trabalharemos, as 

necessidades que precisamos atender e também os pontos que mais vemos dificuldades em terceiros 

para que a ideia proposta seja útil para o aprendizado destes citados. 

Após a execução do projeto, é possível dizer que cada um ficou responsável por cada uma das etapas 

abaixo: 

Desenvolvimento da identidade visual da agência: Valter Roberto; 

Desenvolvimento da identidade visual da revista: Melissa Soares, Thiago Ribas e Valter Roberto 

mediante sempre a opinião dos demais do grupo; 

Diagramação da revista: Melissa Soares e Thiago Ribas; 

Documento escrito: Gabriel Rigobelo, Melissa Soares e Thiago Ribas; 

Manipulação de imagem: Melissa Soares e Thiago Ribas. 

Cronograma detalhado: 09/02/2022: formação do grupo. 

16/02/2022: brainstorm e definição do tema. 

23/02/2022: data final para a escolha do tema. 

16/03/2022: início da formação do briefing e pré-projeto. 

23/03/2022: criação do projeto gráfico. 

23/03/2022: entrega do briefing e pré-projeto. 

30/03/2022: entrega do projeto no tema do PI. 

13/04/2022: início da criação dos textos presentes na revista. 

25/05/2022: finalização do projeto. 

26/05/2022: entrega do produto final e trabalho escrito junto a apresentação de pré-banca. 

27/05/2022 a 08/06/2022: correção dos pontos ressaltados pelos orientadores durante a pré-banca. 

14/06/2022: apresentação da banca final. 

Data Assinatura(s) 
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2 DESENVOLVIMENTO 

 
 

Dividido entre briefing e escopo, o desenvolvimento mostrará em um primeiro 

momento as ideias por trás do trabalho e sua pesquisa em cima disso e 

posteriormente os resultados gráficos propostos. 

 
2.1 Briefing 

 
 

Para facilitar o entendimento dos pontos que é necessária nossa atenção e 

também o dever que temos com quem terá contado com o que está sendo proposto, 

foram selecionados alguns tópicos de modo a formar um roteiro coerente com nossas 

ideias e resultados. 

 
2.1.1 Identificação da empresa 

 
 

Nome da empresa: Calíope 

Produto/Serviço: Revista Typos 

 
 

2.1.2 O produto e para que serve 

 
 

O produto apresentado é uma revista de design gráfico focada em tipografia e 

a importância da sua presença na criação de peças gráficas e digitais, tanto para a 

mídia impressa quanto para o meio virtual. 

Durante o desenvolvimento de um produto, ao pensar na identidade visual que 

será proposta em cima da ideia e finalidade apresentada por um cliente, é necessário 

considerar todos os meios possíveis para passar a mensagem desejada como, por 

exemplo, as imagens escolhidas, ilustrações, diagramação, cores e tipografia. 

Trazendo o foco para a categoria de fonte a ser escolhida, é importante 

entender o assunto tratado e em que teor ele precisa ser transmitido, seja uma 

identidade mais séria e formal ou algo mais despojado e jovial, tal qual as tendências 

do mercado, pois assim ao ir denominando tópicos como esse, é possível ir 

descartando opções que ficam fora do alvo inicial. 

Através de uma linha do tempo apresentada em nossa revista, com a 
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evolução da tipografia e diversos meios em que marcou sua relevância, além da forma 

que se relaciona com outros estilos de arte, cria-se um ambiente de inspiração para 

conhecer melhor o assunto e pensar em novas possibilidades de aplicação mediante 

o que for proposto. 

 
2.1.3 Por que foi produzido? 

 
 

A revista surge como uma forma descontraída e simples de conhecer todo o 

contexto histórico da tipografia de uma maneira que ajude terceiros a entender o 

propósito por trás da escolha de cada fonte dentro de seus projetos, auxiliando 

aqueles que possuem mais dificuldade para chegar a uma conclusão a respeito disso 

e trazer alguns pensamentos e reflexões que ajudem a ir fechando suas opções até 

encontrar a tipografia ideal. 

 
2.1.4 Há concorrentes? Quais são os produtos concorrentes? Em que o 

projeto apresentado se diferencia? 

 
Como concorrentes é possível apontar as revistas mais relevantes no mercado 

voltado para o mesmo assunto como a Revista Letraset e Revista Tupigrafia. 

 

2.1.5 Descrição do mercado 

 
 

Apesar dos diversos meios eletrônicos para a circulação de informação, o meio 

impresso continua com a sua grande importância por ser uma mídia popular e de fácil 

acesso, e diferente do que muitos pensam a respeito da mídia impressa ser algo que 

irá perder cada vez mais sua força, o mercado mostra o contrário e apresenta a 

exigência do consumidor por algo de alta qualidade, tornando-se fundamental o 

entendimento aprofundado ao trabalhar com a linguagem escrita. 

O mercado em que a revista está inserida conta com aqueles que consomem 

o uso de lettering e tipografia tendo uma forte presença de áreas como design, 

publicidade e marketing, que trabalham muito com a comunicação e a constante troca 

de informações e propagandas que precisam diretamente saber como fazer 
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seu público-alvo receber e entender o sentimento por trás do que será proposto a 

ele. 

2.1.6 Público-alvo 

 
 

O público-alvo são pessoas de diferentes gêneros, com faixa etária de 21 a 40 

anos que possuem interesse no assunto e buscam um conhecimento maior sobre a 

diversidade tipográfica, principalmente quando ingressaram a pouco tempo neste 

meio. 

 
2.1.7 Persona 

 
 

Sabendo a importância de um público-alvo bem definido para conseguir 

melhores resultados e ter mais precisão dos pontos que precisam ser atingidos, foi 

criada uma persona que vemos como a melhor representação para os consumidores 

de nossa marca. 

Sendo assim, surgiu a persona chamada Rafaela Viana, de 22 anos, com o 

ensino médio concluído e ingressou recente no curso superior de design gráfico. 

Trabalha em uma agência cuidando das redes sociais, das quais também utilizada em 

seu tempo livre para distração e como fonte de novidades, como Instagram, Twitter e 

Facebook. Tem como objetivo entrar no mercado de trabalho de editoras de livros, 

fazendo parte e tendo conhecimento de toda confecção sobre deles. 

 
2.2 Escopo 

 
 

Nesse escopo, aponta-se a contextualização e resultados de cada etapa para 

a criação da revista, deixando claro todos os pontos explorados e o que foi obtido 

através deles até a finalização do projeto. 

 
2.2.1 Criação do nome da agência 

 
 

Para o nome de nossa agência, pensando em algo que marcou com sua 

relevância, a musa da poesia épica e filha de Zeus, Calíope, nos veio em mente. A 

decisão de seguir com esse nome para nos representar se da a uma das ideias que 
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a musa propaga entorno da criatividade na arte e na ciência que pode aflorecer de 

nós. 

 
2.2.2 Logotipo da agência 

 
 

A Calíope é uma agência que busca se comunicar com seu público da forma 

mais aberta e receptiva possível, e, juntando isso a origem do nome escolhido, o 

resultado da nossa logo é algo simples, porém, que ganha nos detalhes. 

Na letra “i” do nome, é fácil identificar o acento modificado que remete a um 

dos significados do nome de nossa musa, “a da Bela Voz”, representando então uma 

forma em que essa voz comunicativa se propaga e ecoa pelos cantos. 

 
Figura 1 - Logo Calíope 

 

Fonte: Valter Roberto Martins Filho 

 

2.2.3 Redes sociais e meios de divulgação da agência 

 
 

De modo a alcançar um público maior e tornar mais acessível à divulgação de 

quem somos e também do nosso produto, a revista, é possível encontrar a agência 

com perfis em redes sociais como Instagram e Facebook. 

O contato direto com quem queremos nos comunicar, principalmente através 

de mídias digitais que ganham mais forças a cada dia, é essencial atualmente. Para 

qualquer marca, a maneira que informações se propagam no meio digital é de extrema 

ajuda se houver uma boa equipe para utilizar deste recurso. 

Os perfis da agência contam com sua identidade visual bem apresentada com 

a ideia de ser um canal ativo em comunicação e manter o público sempre a par do 

que estamos planejando e trabalhando no momento. 



13 
 

 
 

 
Figura 2 - Instagram Calíope 

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva 

Figura 3 - Facebook Calíope 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva 

 

2.2.4 Criação do nome da revista 

 
 

O nome Typos, de origem grega, traz toda a ideia que temos para passar 

através da revista, com o conhecimento adequado sobre tipografia para todos que 

buscam esse aprendizado e o auxílio que precisam para tomar as melhores decisões 

como profissional que irá utilizar de fontes em seus trabalhos. 
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2.2.5 Logotipo da revista 

 
 

Como proposta para nossa revista, a ideia por trás da logo é explorar de uma 

forma mais dinâmica uma tipografia simples com os outros elementos que compõe 

sua capa. 

 
Figura 4 - Logo Typos 

Fonte: Valter Roberto Martins Filho 

 

2.2.6 A revista 

 
 

Com o tema em mente do que queríamos passar através de nossa revista, 

iniciamos a busca por possíveis tópicos para abordar e quais melhor encaixaria com 

a proposta final que queremos atingir. 

Pensando em apresentar algo como uma linha do tempo da tipografia e como 

foi sua evolução com o passar dos anos e das tendências, os tópicos explorados foram 

os seguintes: “Origem da Tipografia”, “Um Marco no Design”, tipos primários das 

fontes como “Serif (Com Serifa)”, “Sans Serif (Sem Serifa)”, “Script” e “Display ou 

Fantasia”, além de “Tipografia e a Nova Arte”, “O Impacto dos anos 90 e 2000”, “E no 

Brasil?” e por último “Grafite e Lettering”. 

Em um primeiro momento antes de começar a colocar os elementos nas 

páginas, foram feitos grids para nos auxiliar em ter uma boa organização do conteúdo 

e também manter um certo padrão quando olhar a revista como um todo. 

De maneira rascunhada, abaixo mostra nosso guia para montar o que 

esperávamos como resultado da revista. 
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Figura 5 - Grid (1) 

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra 

Figura 6 - Grid (2) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra 
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Figura 7 - Grid (3) 

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra 

Figura 8 - Grid (4) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra 
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Figura 9 - Grid (5) 

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra 

Figura 10 - Grid (6) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra 
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Figura 11 - Grid (7) 

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra 

 

A ideia para unir todos os elementos na revista foi pensando em torná-la algo 

divertido e despojado, fazendo bom uso de manipulação de imagens para acrescentar 

no assunto de cada parte dos textos e deixar também com uma linguagem visual para 

imergir ainda mais na temática. 

As imagens carregam um padrão de edição para uniformizar as páginas e 

sempre com um filtro por cima deixando com uma cor predominante, sendo elas com 

uma tonalidade bem viva e chamativa. 

A capa, índice, primeira página apresentando a matéria e a contracapa contam 

com uma estérica de colagem semelhante, com itens na mesma paleta de cores, indo 

do vermelho a uma variedade de tons em uma escala de preto, branco e cinza. 

O resultado da revista é possível ver abaixo e disponível também em um link 

para vê-la com mais qualidade e ter acesso aos textos presentes. 
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Figura 12 - Capa da revista e link para acesso 

 
Fonte: https://issuu.com/valtin_blu/docs/revista_typos_revisada 

Figura 13 - Índice e primeira página 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva 
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Figura 14 - Páginas “Orgiem da Tipografia” e “Um Marco no Design” 

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva 

 

Figura 15 - Páginas com tipos primários da fontes e “Tipografia e a Nova Arte” 

Fonte: Thiago Ribas Ferreira 
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Figura 16 - Página “O Impacto dos anos 90 e 2000” 

Fonte: Thiago Ribas Ferreira 

Figura 17 - Página “E no Brasil?” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Fonte: Thiago Ribas Ferreira 
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Figura 18 - Página “Grafite e Lettering” 

Fonte: Thiago Ribas Ferreira 

 

Figura 19 - Continuação página “Grafite e Lettering” 

Fonte: Thiago Ribas Ferreira 
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Figura 20 - Contracapa 

 
Fonte: Thiago Ribas Ferreira 

Figura 21 - Aplicação da revista (1) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Fonte: Valter Roberto Martins Filho 
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Figura 22 - Aplicação da revista (2) 

Fonte: Valter Roberto Martins Filho 

Figura 23 - Aplicação da revista (3) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Fonte: Valter Roberto Martins Filho 
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Figura 24 - Aplicação da revista (4) 

Fonte: Valter Roberto Martins Filho 
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3 CONCLUSÃO 

 

Este trabalho carrega o propósito de apresentar a importância da tipografia em 

qualquer projeto gráfico, sua influência na composição inserida e também para servir 

como um auxílio na tomada de decisão em momentos assim. 

Todo o conteúdo apresentado ao longo deste documento foi coletado através 

dos meses que passamos com esse projeto e também com conhecimentos adquiridos 

em algumas matérias que tivemos durante nossa formação no curso de Design 

Gráfico. 

Analisando tudo o que foi apresentado através desse documento e do resultado 

da revista, concluímos que conseguimos passar a mensagem desejada e também 

alcançamos bons resultados gráficos com o projeto. 
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