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RESUMO

A tipografia € algo presente em grande parte das coisas ao nosso redor. O
entendimento do que € possivel ser transmitido apenas pela fonte escolhida é
fundamental para aqueles que estardo encarregados pelo uso delas. Este estudo
detalha a criagdo de uma revista com seu foco em apresentar um conhecimento mais
a fundo sobre tipografia para se ter em mente durante o processo criativo e inspiragdes

para a hora de escolher sua fonte.

Palavras-chave: Tipografia. Typos. Fonte. Midia impressa. Aplicacao.



ABSTRACT

Typography is something present in most things around us. The understanding of what
is possible to be transmitted only by the chosen source is fundamental for those who
will be in charge of using them. This study details the creation of a magazine with its
focus on presenting a deeper knowledge about typography to keep in mind during the
creative process and inspirations when choosing your font.

Keywords: Typography. Typos. Source. Print media. Application.
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1 INTRODUCAO

O estudo abaixo feito por alunos de design grafico apresenta uma pesquisa
referente ao uso de tipografia, sua origem e evolucdo ao passar dos anos além de sua
importancia durante toda a criacdo da identidade visual de uma marca com um forte
peso no estilo tipogréfico escolhido para transmitir a esséncia por tras da ideia.

O pensamento de estudar essa pauta veio ao analisarmos nossas proprias
vivéncias como atuantes nesta area e o constante aprendizado a respeito de fontes e

suas melhores aplicacdes.

1.1 PLANO DE PROJETO

Para visualizar amplamente a ideia proposta com este estudo, € criado um
plano de projeto mostrando informacdes basicas e necessarias para maior

aprofundamento depois.

Quadro 1 - Plano de projeto

Nome do(s) aluno(s): Gabriel Rigobelo Guerra; Curso: Curso tecnodlogo de
Lucas de Oliveira Lopes; Design Gréfico.

Melissa Soares Nunes da Silva;
Thiago Ribas Ferreira;

Valter Roberto Martins Filho.

Titulo inicial do Projeto: Revista Typos

Contextualizacdo/Motivacao/Justificativa: O Projeto Integrador do curso de Design Grafico do
Centro Universitario Bardo de Maua tem como seu eixo tematico, durante o terceiro semestre, o Design
Aplicado a Midia Impressa em que é proposto aos alunos a criacdo integral de uma revista com a
escolha de um tema voltado a area.

Pensando nos diversos fatores presentes no meio de pecas gréaficas, ao longo do tempo e com a
evolucdo dos meios digitais, os textos se tornaram cada vez menores, entretanto, mais significativos.
Atualmente, uma marca dificilmente consegue se expressar apenas por logo, imagens e cores, além
disso, com a popularizagdo dos letterings, o mundo do design estd voltando a reconhecer a
importancia da tipografia, isto é, a parte escrita que compde sua identidade visual.

De modo a propor um entendimento mais claro sobre como utilizar fontes em seus projetos e como

definir a que melhor se encaixa com a ideia em geral, este trabalho conta sobre o processo de




criacdo de uma revista voltada a mostrar a importancia da tipografia para qualquer marca e a forma

como as tendéncias para isso mudaram com o passar do tempo.

Objetivos: O principal objetivo é trazer destaque para o assunto tipografia, que apesar de ser
importante e estar em alta, muitos designers ignoram. Com isso, torna-se importante evidenciar esse

assunto de forma pratica para estimular e incentivar a pesquisa e o uso da tipografia.

Metodologia: O desenvolvimento do seguinte projeto foi realizado todo em conjunto entre os alunos
sorteados para este grupo, dividido por etapas e separadas para cada um aguelas que possuem mais
facilidade e pratica. A ideia inicial do trabalho surgiu de forma rapida e com consenso de todos, seguido
por uma pesquisa individual entre cada um para entender melhor a area que trabalharemos, as
necessidades que precisamos atender e também os pontos que mais vemos dificuldades em terceiros
para que a ideia proposta seja Util para o aprendizado destes citados.

ApOs a execucao do projeto, € possivel dizer que cada um ficou responséavel por cada uma das etapas
abaixo:

Desenvolvimento da identidade visual da agéncia: Valter Roberto;

Desenvolvimento da identidade visual da revista: Melissa Soares, Thiago Ribas e Valter Roberto
mediante sempre a opinido dos demais do grupo;

Diagramacéo da revista: Melissa Soares e Thiago Ribas;

Documento escrito: Gabriel Rigobelo, Melissa Soares e Thiago Ribas;

Manipulacdo de imagem: Melissa Soares e Thiago Ribas.

Cronograma detalhado: 09/02/2022: formagé&o do grupo.

16/02/2022: brainstorm e definicdo do tema.

23/02/2022: data final para a escolha do tema.

16/03/2022: inicio da formacao do briefing e pré-projeto.

23/03/2022: cria¢é@o do projeto gréfico.

23/03/2022: entrega do briefing e pré-projeto.

30/03/2022: entrega do projeto no tema do PI.

13/04/2022: inicio da criagéo dos textos presentes na revista.

25/05/2022: finalizag&o do projeto.

26/05/2022: entrega do produto final e trabalho escrito junto a apresentacdo de pré-banca.
27/05/2022 a 08/06/2022: correcdo dos pontos ressaltados pelos orientadores durante a pré-banca.

14/06/2022: apresentacdo da banca final.

Data Assinatura(s)




2 DESENVOLVIMENTO

Dividido entre briefing e escopo, o desenvolvimento mostrara em um primeiro
momento as ideias por trds do trabalho e sua pesquisa em cima disso e

posteriormente os resultados graficos propostos.

2.1 Briefing

Para facilitar o entendimento dos pontos que é necessaria nossa atencéo e
também o dever que temos com quem tera contado com o que esta sendo proposto,
foram selecionados alguns tépicos de modo a formar um roteiro coerente com nossas

ideias e resultados.

2.1.1 Identificacdo da empresa

Nome da empresa: Caliope
Produto/Servigo: Revista Typos

2.1.2 O produto e para que serve

O produto apresentado € uma revista de design grafico focada em tipografia e
a importancia da sua presenca na criacado de pecas graficas e digitais, tanto para a
midia impressa quanto para o meio virtual.

Durante o desenvolvimento de um produto, ao pensar na identidade visual que
sera proposta em cima da ideia e finalidade apresentada por um cliente, € necessario
considerar todos 0s meios possiveis para passar a mensagem desejada como, por
exemplo, as imagens escolhidas, ilustracdes, diagramacéao, cores e tipografia.

Trazendo o foco para a categoria de fonte a ser escolhida, € importante
entender o assunto tratado e em que teor ele precisa ser transmitido, seja uma
identidade mais séria e formal ou algo mais despojado e jovial, tal qual as tendéncias
do mercado, pois assim ao ir denominando topicos como esse, € possivel ir
descartando opc¢des que ficam fora do alvo inicial.

Através de uma linha do tempo apresentada em nossa revista, com a
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evolucao da tipografia e diversos meios em que marcou sua relevancia, além da forma
gue se relaciona com outros estilos de arte, cria-se um ambiente de inspiracao para
conhecer melhor o assunto e pensar em novas possibilidades de aplicacdo mediante

o que for proposto.

2.1.3 Por que foi produzido?

A revista surge como uma forma descontraida e simples de conhecer todo o
contexto historico da tipografia de uma maneira que ajude terceiros a entender o
propésito por tras da escolha de cada fonte dentro de seus projetos, auxiliando
aqueles que possuem mais dificuldade para chegar a uma concluséo a respeito disso
e trazer alguns pensamentos e reflexdes que ajudem a ir fechando suas opcdes até

encontrar a tipografia ideal.

2.1.4 Ha concorrentes? Quais sdo os produtos concorrentes? Em que o
projeto apresentado se diferencia?

Como concorrentes é possivel apontar as revistas mais relevantes no mercado

voltado para 0 mesmo assunto como a Revista Letraset e Revista Tupigrafia.

2.1.5 Descricao do mercado

Apesar dos diversos meios eletrénicos para a circulacédo de informacao, o meio
impresso continua com a sua grande importancia por ser uma midia popular e de facil
acesso, e diferente do que muitos pensam a respeito da midia impressa ser algo que
irA perder cada vez mais sua forca, 0 mercado mostra o contrario e apresenta a
exigéncia do consumidor por algo de alta qualidade, tornando-se fundamental o
entendimento aprofundado ao trabalhar com a linguagem escrita.

O mercado em que a revista esta inserida conta com aqueles que consomem
0 uso de lettering e tipografia tendo uma forte presenca de areas como design,
publicidade e marketing, que trabalham muito com a comunicagao e a constante troca

de informacdes e propagandas que precisam diretamente saber como fazer
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seu publico-alvo receber e entender o sentimento por tras do que sera proposto a
ele.
2.1.6 Publico-alvo

O publico-alvo sao pessoas de diferentes géneros, com faixa etaria de 21 a 40
anos que possuem interesse no assunto e buscam um conhecimento maior sobre a
diversidade tipografica, principalmente quando ingressaram a pouco tempo neste

meio.

2.1.7 Persona

Sabendo a importancia de um publico-alvo bem definido para conseguir
melhores resultados e ter mais precisdo dos pontos que precisam ser atingidos, foi
criada uma persona que vemos como a melhor representagédo para os consumidores
de nossa marca.

Sendo assim, surgiu a persona chamada Rafaela Viana, de 22 anos, com o
ensino médio concluido e ingressou recente no curso superior de design grafico.
Trabalha em uma agéncia cuidando das redes sociais, das quais também utilizada em
seu tempo livre para distracdo e como fonte de novidades, como Instagram, Twitter e
Facebook. Tem como objetivo entrar no mercado de trabalho de editoras de livros,

fazendo parte e tendo conhecimento de toda confeccéo sobre deles.
2.2 Escopo
Nesse escopo, aponta-se a contextualizacdo e resultados de cada etapa para
a criacdo da revista, deixando claro todos os pontos explorados e o que foi obtido
atraves deles até a finalizacéo do projeto.
2.2.1 Criagcao do nome da agéncia
Para o nome de nossa agéncia, pensando em algo que marcou com sua

relevancia, a musa da poesia épica e filha de Zeus, Caliope, nos veio em mente. A

decisdo de seguir com esse nome para nos representar se da a uma das ideias que
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a musa propaga entorno da criatividade na arte e na ciéncia que pode aflorecer de

nos.
2.2.2 Logotipo da agéncia

A Caliope é uma agéncia que busca se comunicar com seu publico da forma
mais aberta e receptiva possivel, e, juntando isso a origem do nome escolhido, o
resultado da nossa logo é algo simples, porém, que ganha nos detalhes.

Na letra “i” do nome, é facil identificar o acento modificado que remete a um
dos significados do nome de nossa musa, “a da Bela Voz”, representando entdo uma

forma em que essa voz comunicativa se propaga e ecoa pelos cantos.

Figura 1l - Logo Caliope

Caliope

Fonte: Valter Roberto Martins Filho

2.2.3 Redes sociais e meios de divulgacao da agéncia

De modo a alcancar um publico maior e tornar mais acessivel a divulgagéo de
guem somos e também do nosso produto, a revista, € possivel encontrar a agéncia
com perfis em redes sociais como Instagram e Facebook.

O contato direto com quem queremos nos comunicar, principalmente através
de midias digitais que ganham mais forgas a cada dia, é essencial atualmente. Para
qgualquer marca, a maneira que informacgdes se propagam no meio digital € de extrema
ajuda se houver uma boa equipe para utilizar deste recurso.

Os perfis da agéncia contam com sua identidade visual bem apresentada com
a ideia de ser um canal ativo em comunicacédo e manter o publico sempre a par do

gue estamos planejando e trabalhando no momento.
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Figura 2 - Instagram Caliope

caliopedesign v

228 16.1K 134

Publicacoes Seguidores Seguindo
__{+]

Caliope Design
Agéncia de design grafico responsavel pela revista Typos.
® Ribeiro Preto - Sao Paulo

caliopedesign.com

Email

Editar perfil

O X X

Novo Projetos Typos Social Media

Mensagem

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

Figura 3 - Facebook Caliope

Search

. Caliope Design

Enviar mensagem

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

2.2.4 Criagcdo do nome da revista

O nome Typos, de origem grega, traz toda a ideia que temos para passar
através da revista, com o conhecimento adequado sobre tipografia para todos que
buscam esse aprendizado e o auxilio que precisam para tomar as melhores decisdes

como profissional que ira utilizar de fontes em seus trabalhos.
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2.2.5 Logotipo da revista

Como proposta para nossa revista, a ideia por tras da logo é explorar de uma
forma mais dindmica uma tipografia simples com os outros elementos que compde

Sua capa.

Figura 4 - Logo Typos

Fonte: Valter Roberto Martins Filho

2.2.6 Arevista

Com o tema em mente do que queriamos passar através de nossa revista,
iniciamos a busca por possiveis topicos para abordar e quais melhor encaixaria com
a proposta final que queremos atingir.

Pensando em apresentar algo como uma linha do tempo da tipografia e como
foi sua evolucdo com o passar dos anos e das tendéncias, o0s topicos explorados foram
os seguintes: “Origem da Tipografia”, “Um Marco no Design”, tipos primarios das

fontes como “Serif (Com Serifa)”, “Sans Serif (Sem Serifa)”, “Script” e “Display ou
Fantasia”, além de “Tipografia e a Nova Arte”, “O Impacto dos anos 90 e 2000”, “E no
Brasil?” e por ultimo “Grafite e Lettering”.

Em um primeiro momento antes de comecar a colocar os elementos nas
paginas, foram feitos grids para nos auxiliar em ter uma boa organizacao do contetdo
e também manter um certo padrdo quando olhar a revista como um todo.

De maneira rascunhada, abaixo mostra nosso guia para montar o que

esperavamos como resultado da revista.



Figura 5 - Grid (1)

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra

Figura 6 - Grid (2)

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra
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Figura 7 - Grid (3)

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra

Figura 8 - Grid (4)

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra
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Figura 9 - Grid (5)

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra

Figura 10 - Grid (6)

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra
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Figura 11 - Grid (7)

Fonte: Gabriel Rigobelo Guerra

A ideia para unir todos os elementos na revista foi pensando em torna-la algo
divertido e despojado, fazendo bom uso de manipulacédo de imagens para acrescentar
no assunto de cada parte dos textos e deixar também com uma linguagem visual para
imergir ainda mais na temética.

As imagens carregam um padrdo de edi¢cdo para uniformizar as paginas e
sempre com um filtro por cima deixando com uma cor predominante, sendo elas com
uma tonalidade bem viva e chamativa.

A capa, indice, primeira pagina apresentando a matéria e a contracapa contam
com uma estérica de colagem semelhante, com itens na mesma paleta de cores, indo
do vermelho a uma variedade de tons em uma escala de preto, branco e cinza.

O resultado da revista é possivel ver abaixo e disponivel também em um link

para vé-la com mais qualidade e ter acesso aos textos presentes.
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Figura 12 - Capa darevista e link para acesso

A ORIGEM E
HISTORIA DA

Esta revista contém matérias sobre: Tipografia. Do
2D a0 3D. Projecao Mapeada. Design na Cultura
Pop. A Evolugdo da Animagao. Street Art. ypos

Fonte: https:/lissuu.com/valtin_blu/docs/revista_typos_revisada

Figura 13 - indice e primeira pagina

LN DICE

Tipografia

Do 2D ao 3D

Projecdo Mapeada

Design na Cultura Pop

Pensando nos diversos fatores
presen:‘es no rgeio de pegas grafi-

H cas, 20 longo do tempo e com a
A Evolugdo da Animacéo Svolacas db: meior Gigter, oz
textos se tornaram cada vez meno-
res. entretanto, mais significativos

Atualmente, ume marca dificilmente

Street Art consegue se expressar apenas por
logo. imagens e cores, além disso.
com a popularizacéo dos letterings.
o munde do design esta voltan-
do a reconhecer a importancia da
tipografia, isto €, a parte escrita que
compde sua identidade visual.

Através de uma linha do tempo
apresentada em nossa revista. com
a evolucdo da tipografia e diversos
meios em que marcou sua relevan-
cia, além da forma que se relaciona
com outros estilos de arte, cria-se
um ambiente de inspiragéc para
conhecer melhor o assunto e pen-
sar em novas possibilidades de apli-
cagdo mediante o que for proposto.

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva



ORIGEM DA

A humanidade desde seus primor-
dios tinham uma certa necessidade
em registrar seu cotidiano e seus
feitos, mesmo que primitivamente
com as pinturas rupestres nas cav-
ernas. Mas. com o avanco da capaci-
dade intelectual humana. as formas
de registro também evoluiram.

Por volta de 3500 a.C.. a escrita
sistematizada aparece. quando os
sumérios desenvolveram a escrita
cuneiforme na Os

TIPOGRAFIA

Por mais que o termo tipografia
tenha nascido na Grécia, foi duran-
te o periodo da Idade Média que
esse termo ganhou |mportanc|a
social, politica, econémica e também
artistica.

Por volta de 1450, o alemé&o Johan-

nes Gutenberg inventou a prensa

com tipos moéveis, criando letras

e simbolos em relevo esculpidos

em metal, capazes de aumentar os
na . diminuir o

registros cotidianos, econémicos e
politicos da época eram realizados
na argila, com simbolos formados
por cones. Nesse mesmo momento,
surgem os hieréglifos no Egito.

Porém. foi na Grécia que surgiu a
tipografia, o termo derivou da arte
de compor e imprimir com tipos
moveis. Do grego. “tipo” significa
marca ou impresséo, somada a "gra-
fia". que diz respeito a escrita. Dessa
forma além de registrar o cotidiano
e regras sociais, a tipografia. deu a
escrita o poder de expressar artisti-
camente algo.

valor sobre a mesma e disseminar a
informacé&o. Sendo o primeiro livro
inteiro publicado pela técnica da im-
prensa, a Biblia.

Ao comegar reproduzir contetdos
na lingua local. e ndo no latim como
era o costume na época, a popu-
lagdo letrada cresceu e aumentou o
acesso a informag&o. também cres-
cendo o comércio de livros. A mé-
quina de impresséo de Gutenberg
deu origem a etapa inicial da impres-
sa, da forma como ela é no mundo
atual e também a forma em como a
humanidade lidava com a tipografia
e a escrita.

UM MARCO NO DESIGN

A indstria tlpograﬁca &, literal-
mente, o inicio do design grafico e
da comunicacéo imprensa como um

Figura 14 - Paginas “Orgiem da Tipografia” e “Um Marco no Design”

Popularmente. a tipografia consiste
nas mais diversas possibilidades de
fontes de letras, que podem variar

todo. Assim, € resp

umas das outras. Por isso,
as fontes em

a histéria € muito para
manter viva a alma graf;ca

Entender o passado é uma impor-
tante etapa para realizar o presente.
Conhecer a histéria pode auxiliar
muito na construcdo de uma visdo
critica — e ela é essencial para
quem trabalha com design graf-
ico. Ndo compreender o sistema
tipogréfico acaba sendo uma lim-
itagdo & criatividade do designer.

Com as novas tecnologias digitais.
ficou ainda mais facil para que o
profissional crie sua préopria tipogra-
fia e desenvolva seu alfabeto, cri-
ando layouts e marcas unlcas com-

posicionamento da empresa Amda
mais no mundo moderno, onde
originalidade, autenticidade e cria-
tividade sao caracteristicas procura-
das por quase todas as marcas,
clientes e até mesmo designers que
sonham em ter sua prépria identi-
dade no mercado.

Todas as pecas
de design que pos-
suem textos utilizam
a tipografia para definir
em qual formato e estilo
as palavras irdo aparecer.
Além disso, a tipografia é
a base da comuni-
cacéo verbal.
Por isso, é
preciso bas-
tante cautela
na hora de
trabalhar com
o texto, que
precisa corre-
sponder com

a mensagem
transmitida e
com os demais
elementos
gréficos além
de precisar ser
legivel.

Fonte: Melissa Soares Nunes da Silva

quatro tipos primarios:

Figura 15 - Paginas com tipos primarios da fontes e “Tipografia e a Nova Arte”

SERIF (COM SERIFA)

As fontes com serifa. ou simples-
mente fontes serifadas, sdo as que
possuem pequenos prolongamen-
tos e tragos nas extremidades das
letras. Além disso. essas fontes
bastante usadas em textos cor\tmu-
©os. como revistas, jornais e livros.

As fontes serifadas séo utilizadas
para esse fim porque promovem
conforto aos olhos humanos em lei-
turas mais longas. Isso ocorre. pois.
as palavras séo lidas de forma com-
pleta, unindo as letras entre si.

SANS SERIF (SEM SERIFA)

As fontes sem serifa, ou simples-
mente ndo serifadas, séo todas as
fontes que ndo possuem os prolon-
gamentos nas extremidades das let-
ras como as fontes serifadas. Além
disso. essas fontes sdo bastante
utilizadas para textos mais curtos e
para a criagdo de pecgas de design
gréfico.

SCRIPT

A tipografia script. também chama-
da de cursiva ou manuscrita, con-

iste no estilo de fonte que simula
a escnta manual humana. Por isso,
estas sdo as fontes mais classicas,
elegantes e suaves, sendo mais uti-
lizadas também na criacdo de de-
sign para convites.

DISPLAY OU FANTASIA

A tipografia display consiste nas
fontes de letras mais artisticas. que
nao podem ser classificadas em
nenhum dos tipos antenores Esse
tipo de fonte possui letras mais en-
feitadas. podendo trazer simbolos e
figuras no lugar do alfabeto as vez-
es.

Por mais que haja aplicacées mais
comuns de cada familia de tlpogra»
fia. o designer deve ter ndo s6 a
liberdade. como também a habili-
dade de usar da forma que achar
mais interessante para o projeto. En-
tender como elas s&o e funcionam
dé uma base maior para explorar
suas aplicacdes. assim como muitos
movimentos artisticos fizeram ao
longo das décadas.

| am sans

[ am serif

R e %

| &M CANTASY

TIPOGRAFIA E A NOVA ARTE

Conforme o avanco e disseminacdo
da tipografia pelo mundo. diversos
movimentos utilizavam dessa nova
arte, principalmente o Art Nouveau,
que foi um movimento artistico que
se desenvolveu por volta de 1900.
Com um caréater bastante decora-
tivo. esse movimento abrangeu as
artes plasticas, o design de interi-
ores e a arquitetura.

Esse estilo surgiu em um periodo
ainda dominado pela tradicdo e
pelo rigor formal de outras cor-
rentes, como a Arte Académica e

a Neoclassica. Assim, tanto a ar-
quitetura como as artes da época
né&o apresentavam ousadia ou orig-
inalidade, pois. repetiam padroes

e conceitos antigos. Logo. com o
objetivo de quebrar essas tradicoes
e apresentar um carater vanguard-
ista e original. o movimento Art
Nouveau despontou e conquistou
adeptos por todo o mundo.

Como os pdsteres deste movimento
eram predominantes e amplamente
distribuidos, um estilo de tipogra-
fia, ou a arte e o arranjo de letras,
foi desenvolvido fora dele. Uma das
figuras-chave no estilo Art Nou-
veau foi William Morris. mestre na
criagéo de arte decorativa, como
tapetes, méveis e vitrais, além de
design gréfico e tipografia.

O movimento influenciou a tipogra-
fia com suas caracteristicas orna-
mentadas. Enquanto as pinturas e
a arquitetura refletiam o estilo Art
Nouveau, seu impacto nas artes
decorativas e no design grafico,
principalmente nos pésteres, tor-
nou sua influéncia mais difundida e
dnsponlvel ao publico em geral. Os
pésteres anunciavam tudo, desde
Sleo de salada a espetaculos te-
atrais. Os padrdes lineares curvos
apresentados neles eram uma mar-
ca registrada do estilo Art Nouveau.
com a tipografia sendo parte inte-
grante do design do cartaz.

Fonte: Thiago Ribas Ferreira
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A produgéo tipogréfica brasileira
comegou a dar seus primeiros pas-
sos apenas na década de 1980. Até
entéo.lg pfis nao tinha uma tradicé’io

e
tipos. Nesta década, surgem alguns
dos primeiros tipos exclusivos para
marcas em projetos de identidade
corporativa. como os trabalhos do

di no Brasil Eduard
Bacigalupo para a Vasp e a Bardahl.
Ambas tipografias s&o derivadas dos
logotipos das empresas.

Se tratando de desenvolvimento de
tipos digitais, durante esse periodo
ouve poucas iniciativas, fato esse,
dxretamente Ilgado ao baixo acesso
a tecnologia e as ferramentas espe-
cificas para desenho e producéo de
fontes. S6 em 1989 surgiu o que pa-
rece ser a primeira fonte digital bra-
sileira com a intenc&o de se criar um
desenho inédito: Sumé, de Tony de

Marco.

Somente nos anos 90 a revolucdo di-
gital comegaria a ter impacto direto
no design de tipos no pais.

E a partir desse ano que comecam

-~ e

ITydua Uve

Figura 16 - Pagina “O Impacto dos anos 90 e 2000”

OS ANOS 1990 E 2000

Sem duvidas a tipografia foi mos-
trando sua importéncia no mundc
da arte e design. desde o primeiro
livro impresso de Guttenberg até
as pinturas super elaboradas da
Art Nouveau. Porém., foi com a
chegada dos anos 90 e dos pri-
meiros computadores que a tipo-
grafia se tornaria uma peca funda-
mental para todos os projetos de
design ao redor do mundo.

Se na década anterior os compu-
tadores estavam comecando a
ganhar espaco, a década de 90 e
© comego dos anos 2000 viu a sua
consolidagéo com o surgimento
da internet. As fontes mais Popu-
lares hoje em dia surgiram nes:
época, como a amada e odvada
Comic Sans e a elegante Bebas.

Os softwares de desenvolvimen-
to tipografico
possibilitaram
uma maior
diversidade

"Acr-dno que

icas.
de fontes no conzigo identifica-laz.

quem vocé

mercado, com

exiztem maiz hndon-
olaz e
2. Dep ndonda do bombe sem
gue nas mldu: zoci

Atualmente o estilo dos anos 2000
voltou a estar em alta com a nova
roupagem e um novo nome, Y2K.

estilo Y2K &, basicamente. a abre-

vracac de “year 2000" e remete a
estética dos anos 2000. Desmem-
brando tudo: Y (year/ano) 2 (dois)
K (mil). Portanto, é uma nova ten-
déncia que revive as referéncias de
moda, arte e design do final dos
anos 1990 ao inicio dos anos 2000.

A sigla também tem a ver com o
chamado bug do milénio. Na épo-
ca de transigdo entre 1999 e 2000,
as pessoas tinham medo de que a
virada do século desse um pane em
todos os sistemas operacionais dos
computadores.

Chegando no momento atual do
século XXI. &
praticamente
impossivel que
uma marca

izt

uma boe tipo-

senhos mais artistas dle I tipogra- grafia e iden-

es gl foz ou grafiteiroz, vocé vera que oxl:hm fidade vistial

calculados. que cox . ou
multa, te.” até mesmo que

Sendo tudo Anthony Burri =
isso alavanca-

do com a chegada dos anos 2000,
em pouco tempo a tipografia tinha
néo sé ganhado o mundo artistico
em gerel, como ele agora marcaria
visualmente a estética das primei-
ras geracdes digitais. Assim como
qualquer tendéncia, seja na moda,
no Design, na arte, ou em qualquer
setor, as tendéncias da ti pografla
vém e véo. Elas utilizam referén-
cias anteriores. evoluem e ganham
forga. Na década atual néc poderia
ser diferente. mas é importante
percebermos como as tendéncias
deixam de ser relevantes e déo
espago a variedade.

O mundo virtual dos anes 2000
possuia uma variedade enorme de
tipografias, desde redes sociais.
como o Orkut, até os famosos fyric
videos de clipes musicais que eram
uma febre na época.

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 17 - Pagina “E no Brasil?”

E NO BRASIL?
E NO BRASIL?

a ser identificadas &s duas vertentes
no deslgn
co brasileiro. Uma esta ligada a pro-
jetos de design corporativo, seja no
sentido de marca ou mesmo de tex-
to. Um dos marcos desta vertente
esté o desenho da Folha Serif
(1994/1995), que tornou a Folha de
S. Paulo o primeiro jornal brasileiro
a contar com um tipo exclusivo. A
segunda vertente esta ligada a pro-
jetos de mais experimentacédo e se
enquadram, em sua maioria, na cat-
egoria “fantasia” ou display.

A explosdo da tipografia digital s6
chegaria de fato ao Brasil na primei-
ra década do século XXI. tendo um
ritmo de producéo acelerado entre
os anos de 2006 e 2007. Nesse pe-
riodo os tipos display se destacam
na produgao nacional. Entre eles ga-
nham énfase alguns desenhos de
fontes inspirados na escrita vernac-
ular, que no que lhe concerne, esté
atrelada & producéo esponténea e
auténtica de letreiros Ilgados auma
regi&o ou
especifica, geralmente produzida a
margem do design oficial.

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

mes .
esigner e Tipdgrafo  m projeto de

) design ganhe
reconhecimento sem esses elemen-
tos.

Um exemplo étime sdo os élbuns
de artistas musicais que se tornam
icones de milhares de fas e momen-
tos artisticos devido sua carga es-
tética bem elaborada. Assim como
12 atrés a Art Noveaou dava person-
alidade ao seu movimento com a
criagdo de uma identidade tipografi-
ca dnica, os artistas usam das mes-
mas ferramentes para tornar seus
trabalhos mais iconicos e atempo-
rais. Até mesmo as empresas mais
estabelecidas no mercado. como a

Apple, buscam uma constante ren-
ovacdo e inovacéo para seus produ-
tose pro;eto.. Conseguvr proporcio-
nar essas inovacdes se tornou um
requisito basico para os antigos e
novos designers.




Figura 18 - Pagina “Grafite e Lettering”

CRAFITE

Outras formas de tipografia que
tomaram conta dos tempos moder-

s e também se relacionam com
essa visao de originalidade, sdo o
grafite e o lettering.

A palavra grafite vem do italianc
graffito, que quer dizer em latim e
italiano “escritas feitas com carvéo”
ou “escritas feitas em paredes”. No
idioma grego. a palavra vem de
graphéin, que significa “escrever”.

O grafite remonta & pré-histdria e as

A contracultura se expressou tam-
bém no Brasil por meic da arte,
principalmente no movimento tro-
picalista. A cidade de S&do Paulo se
tornou cenério de ascenséo do gra-
fite em meio a urgéncia de produzir
diferentes expressées que falavam
sobre opressdes e mazelas sociais.

Um dos primeiros trabalhos de gra-
fite realizados em locais publicos da
capxta! paulista foi do artista etiope.

eitas pelos romanos
antigos nes paredes como forma de
protesto. Com a eveolugéo das técni-
cas de pintura na Idade Média, as ig-
rejas usarem essas praticas em afres-
cos. uma técnica de pintura realizada
nas paredes e no teto das igrejas. No
século XX, a arte mural obteve reco-
nhecimento, através de nomes como
Picasso e Mird, que fortaleceram a
expresséo cubista.

© inicio e a expanséo dessa arte sdo
explicados por alguns como advinda
dos movimentos contraculturais de

estudentes parisienses em maio de
I968 pois esses jovens realizaram
protestos politicos por meio de pin-
turas em muros.

Mas foi nos Estados Unidos. mais
precisamente nas periferias de Nova
York. que o grafite ganhou propulséo
para ocupar ruas e becos de todo o
mundc. Na década de 70, em meio
a negligéncia, falta de planejamen-
to urbano e expansdo da criminali-
dade, jovens de bairros da periferia
nova-iorquina difundem uma nova
linguagem artistica. A arte do grafite
& uma manifestacéo artistica que
acontece em espacos publicos. A
producdo é materializada em muros
e paredes que compdem o ambiente
urbano por meio de tinta em spray.
Os grafiteiros expressam narrativas
da cidade, questdes diversas que at-
ravessam a realidade social. propon-
do criticas e reflexes por meio das
formas. cores e tragos nos muros.

no Brasil. Alex Vallauri. A
obra intitulada Boca de alfinete
(1973) evidenciou a censura da dita-
dura militar. Foi pelo seu pioneiris-
mo e sua influéncia que o dia de sua
morte. 27 de marco, tornou-se a da-
ta comemorative ao Dia do Grafite
no Brasil

O periodo da ditadura militar evi-
denciou o desafio de fazer arte tam-
bém pelos grafiteiros. j& que a préti-
ca do grafite ere considerada ilegel.
A busca por expressar as aflicées
sociais sempre estiveram associadas
ao fazer grafite.

No Brasil, vérios nomes desse estilo
ganharam reconhecimento nacional
e internacional, com destaque ao ar-
tista Eduardo Kobra, ou apenas Ko-
bra. Da periferia de S&o Paulo para o
mundo, o artista € reconhecido por
suas obras em muros que podem
ser vistas nos cinco continentes. Ko-
bra grafitou a obra Etnias, lancada
nos Jogos Olimpicos do Rio de Ja-
neiro em 2016, que se tornou o
maior mural grafitado do planeta.

O artista quebrou, em 2017. o seu
proprio recorde. ao homenagear o
chocolate na obra “Cacau”, em um
paredéo de 5.742 metros quadra-
dos as margens da Rodovia Castello
Branco. em S&o Paulo.

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 19 - Continuacao pagina “Grafite e Lettering”

LETTERING

Além desse movimento urbano e
cheio de identidede e também co-
mo a Art Nouveau com as suas ti-
pogrefias Unicas, ocorreu a origem
de outra arte. que por sua vez tor-
nou a prépria tipografia uma ilus-
tracdo por si 56, chamado lettering.

A palayra fettering tem origem in-
i de “let-

ter que s |gn|ﬁca letra com “ing™.
que indica agdo. Em portugués, po-
demos traduzir como letrismo ou

1te desenhos personal
izados de palavras. Sua origem estéd
relacionada com a criagéo de logo-
tipos de marcas.

E sa arte se fundamenta na tipogra-
fia, mas se difere porque ao invés
de contar com fontes pré-estabele-
cidas e seguir padrdes. no Lettering
existe muito mais liberdade para
desenhar as letras. £ uma verdadei-
ra mistura de desenho com design e
poesia. Além disso, o foco € total no
texto e ele sozinhe jé se torna uma
ilustracédo.

Atualmente todes essas formas de
arte coexistem e conqumam ad-
miradores ao redor de mundo. Do
primeiro livro impresso por Gutten-
berg, pelas belas ilustracdes da Art
Nouveau, passando pelas primeiras
pecas de design gréfico dos anos
2000 cheias de personalidade até
chegar nos muros de Nova lorque e
Sé&o Paulo.

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

A escrita tipografica sempre esteve

presente no cotiano humano. se

apresentando das maneiras mais

simples e complexas possiveis. A ne-
umana de se

por diferentes meios deu a tipogra-

fia diversas aparéncias.

Sendo assim, ndo somente um dos
fundamentos de design, mas como
parte da identidade de diversos

1tos artisticos, momentos
histéricos e até do imaginario de
muitas pessoas. Afinal guem ndo
lembra de um poster de um filme
favorito e sente uma certa nostalgie
ao vé-lo?

Dos belos cartazes de filmes como
Harry Potter e Titanic as identidades
visuais de empresas multinacionais
como Apple e Samsung. € até os
protestos em murais como as ruas
de S&o Paulo, a tipografia tornou-se
algo marcante e imprescindivel para
o mundec. Compreender essa carga
histérica e ter fundementos scbre &
tipografia, € provavelmente, o que
difere um bom designer grafico de
uma infinidade de outros profissio-

a




Figura 20 - Contracapa

Caliope

Fonte: Thiago Ribas Ferreira

Figura 21 - Aplicagcéo darevista (1)

Fonte: Valter Roberto Martins Filho
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Figura 22 - Aplicacéo darevista (2)

UM MARCO NO DESIGN

Aindstria tipogréfica &, literal-
ente. o incio do design gréfico e

larmente.  tip

consiste
imprenca

2o Assim, conhece ¢ esparae

2 historia é muito importante para

manter viva a aima gréfice,

120 Nio ca
ipogréfico acaba .
140680 & critividade do demgn

Com as novas tecn
icou ainda meis facs gane CIDLSE.
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ma
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Fonte: Valter Roberto Martins Filho
Figura 23 - Aplicacédo darevista (3)
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Fonte: Valter Roberto Martins Filho
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Figura 24 - Aplicacéo darevista (4)
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Fonte: Valter Roberto Martins Filho
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3 CONCLUSAO

Este trabalho carrega o propdsito de apresentar a importancia da tipografia em
qualquer projeto grafico, sua influéncia na composicéo inserida e também para servir
como um auxilio na tomada de decisdo em momentos assim.

Todo o contetdo apresentado ao longo deste documento foi coletado através
dos meses que passamos com esse projeto e também com conhecimentos adquiridos
em algumas matérias que tivemos durante nossa formacdo no curso de Design
Grafico.

Analisando tudo o que foi apresentado através desse documento e do resultado
da revista, concluimos que conseguimos passar a mensagem desejada e também

alcancamos bons resultados graficos com o projeto.
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